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DESDE 1859

BODEGAS DON CARLOS
WINES & LICOURS
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La excelencia de |as BODEGAS DON CARLOS surge de unir &l pasads con e
presente y el futura,

5u seleccidn de materiales y e persamienta innovador de BODEGAS DON
CARLDS marca [a diferencia dentro del munda del vin. Vinkendo de una
tierra mediterrdnea en la gue b tradicion es necesaria si quieres calidad,
BOOEGAS DON CARLOS nacia utilimndo I3 calidad de su eatomo como
indispensable y el servicio excelente coma objetivo.
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La esencia de BODEGAS DON CARLOS es muy diversa, coma su histaria. £1 cardcter
verdadero de as BODEGAS DON CARLDS esti en los pequefios detalles, como una
copa de vino.

La atencién constante a estos detalles es el resultade de su continua entrega a
nuestras walares:

AUTENTICIDAD
CALIDAD EXTREMA

ESTILO MEDITERRANED TRADICIONAL
ESPIRITU PIONERC

EXCELENTE SERVICIO
RESPONSABILIDAD SOCIAL

Te invitames a pasar ks pdgina para descubrir ¢l mundo de BODEGAS DON CARLOS.
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AUTENTICIDAD
Historia
En 1859, Carlos anda funda BDC,
con el sueflo de produdr vinos de la
mejor calidad. El era un adelantado &
U HEMp, ¥ o e tan sob i

también un conservador del entormo y
del deseo de ayudar a desarrollar e

-
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CALIDAD SUPERIOR

Lauwva
Muestros vifiedos ofrecen una situacidn privileglada para el cultiva de la vid, ya
U sus cepas reciben el sol y la humedad necesaria para la perfecta maduracion
de la uva. La calidad de nuestros vinos se debe, sin ninguna duda, a tres premisas:
&l sualo, el clima y la orientacidn,
La filosofia de la bodega ha sido posiclonarse dentro de |a gama de vinos de alta
calidad. ¥ es que el sabor de los vinos de BODEGAS DON CARLDS desprenden un
aroma de cardcter y nobleza,




Para asegurar |a produccién, Los vifiedos de Bodegas
Don Carlos ocupan una extension de 2500 ha, con
una produccidn aproximada de 15 millones de kilos
al afio.

CALIDAD SUPERIOR
Nuestra Bodeqa
La badega contiene todo el sabar de una centenaria bodega ricjana y es
idénea para la crianza y reposo da los vinos. Modema y construida con el

saber de |a larga experiencia de nuestros endlogos y bodegueros, es perfecta
para garantizar un magnifice proceso de fermentacidn,

La bodega de vinos de los BODEGAS DON CARLOS esta constituida por un
conjunto de edificios que surgen de la continua ampliacidén de sus
instalaciones, Asi, la hodega gira en tormo a la original de 1860, actualmente
destinada a la crianza de vinos en barrica, que se circunda por |2 llamada
bodega GENUINA nacida en 1833,

SUPERIOR QUALITY

Matr Vi
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ESTILO MEDITERRANEO TRADICIONAL
Procese Contempordnes

Murstra ving o5 trabajads desde abaje hasta ol (lime detalle pars satisfacer
las necesidades v los gustos de los clientes mds eogentes.

Trabajande junto a especialistas lideres mundiales y sumilleres de lujo, hermos
ereadla una eoleccidn contempordnes y urbana. Para satisfacer los deseos de
nuestra clientela, o Grupo BODEGAS DON CARLOS ha ensanchade vy
enriquecido su gama de productos durante los afios y ahora ofrece una
variedad de vinos de primera necesidad que van mds 3l de un buen vino,
garantizando la innovacidn contnuada v un nivel superior de contenido
elegante,
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ESPIRITU PIONERO
Mercade Global

El concepto del vino del Grupo BODEGAS DON CARLOS fue concedida por D.
CASTRO DEL REAL, qulen satisfactoriamente interpretd los valores de marca
con un gusto espectacular y un disefio que remite 3l compromiso fuerte de
la empresa eon la naturalesa y al process de mejora de |2 uva y de la
produccion, sin olvidar nunca la creatividad e inspiracion,

El mismo espiritu ha conducido al crecimiento de |a exportacian hasta Negar
a mds de 10 palses de Europa y China, un ndmero gue hoy en dia sigue
creciendo.

PIONEERING SPIRIT

obal Market
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SERVICIO
Excelencin de Marca

La experiencia de BODEGAS DON CARLOS es una combinacidn de excelencia, pasidn y
COnDE producen |os niveles d Ak ‘todas las BODEGAS DON CARLOS

que embotellan en casi cualquier parte del munde.

Las ventas reflejan I3 capacidad de escuchar. entender y preccuparse por las
expactativas del cllente. Su fabricackin representa la experiencia gua hace que laz
compras de uno se conviertan en 2lgo completaments personal. La calidad de servicie
estd en los detslles: desde un cdlide “bienvenidos” a una consulta de estle
persanalizada, el cliente estd siempre en mente.

Desde una llamada sencilla para asegurar que el cliente esta sabsfecho, a un experto
sumiller para garantizar su prefecto estado, el componente de la experiencia estd
disefiado para que realizar comprar en BODEGAS DON CARLOS sea personal y
agradable.

SERVICE
Brande

ARLDS CELLARS experience is a combination of excellence, passion and

Excellence

ability to listen, understand and care about the customer
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CARINENA

DON CARLOS
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: @k, Vinalies Internationales,
HE, Barlinar Wain Trophy
Goncours Mardial
: & HF, Decanter
- 2009: 87 % Guia Pefin 2011
010: #iF “Premios BAGD 201"
011 88, 55+ (excel lent valuel Guia Fenin

DON CARLOS RESERVA
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Quality Seal, 5¢ lections Mondiales des Vins
- 2002 : 4%, 54 lections Mordiales des Vins

- M08 : d&#¥Ber|iner Wein Trophy 2011

— X007 : Minternational Wine Chal lengs 2011-2007:
Gold Medal, concours Mandial de Bruxelles 2011

= 2007 Sba} Parker Points (rated 2011)

, cencours Mandial de Bruxelles 2011
Commended™ en International Wire Chal lenge
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- 0% w2012, International Wine & Spirit
- 0P 84 55% (excel lent value) Guia Pehin 2013

DON CARLOS GRAN RESERVA
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- 2001 M International Wine Challengs 2010
2001 915 Parker Paints, June 2010
2001 A in InterVin International Wine Awards
2011 - Canada
- 004 Medal Mundusyini 2010
- 2004 BT Guia Peldin 2011
— 2006 MH International Wine Challenga 2011 -
2005 Gold Meda| Berliner Wein Troshy 2011 - 2006
International Wine Challenge 2011 - Loadon
2004 P04 Parker Points (rated 2011)
2007 4% International Wine Challengs 2012
- 2008 BE 54%* (excellent value} GuiaFenin 2013

DON CARLOS BLANCO
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- 1994 \-'mtnge # 9%, PremiosRadio Turisme, Madrid,
2006-2009 Vintage ¥ ConcoursNondialde
Bruxel les
2010-2009 Vintage: . Selections
MordialesGuebes, Canada - 2010-2009 Vintage: Branze
Medal, Decanter
- 2011-2010 Vintage: %8, VinaliesInternational
Paris,
= HN1-2010: “Commended” en Intarnational Bine
Chal lenge
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LUIS XV CRIANZA LUIS XV GRAN RESERVA
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